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鹭江茶桌仔

深 读

早在十年前，许多户外运动爱好者
的到访，打破了观音山路东侧“滚蛋谷”
的宁静。这一自发形成的打卡点，让越
来越多的游人趋之若鹜，也成为北极星
救援队队员头疼的一个地方。

“受短视频的影响，越来越多年轻
人寻求刺激，不做攻略或没有专业人士
带领，就贸然来‘滚蛋谷’打卡，非常危
险。”北极星救援队队员介绍，根据统
计，2015年以来，“滚蛋谷”及周边发生
迷路被困事件就达90起左右，仅从他
们手中就救助了超130名受困群众。

“这是一个未开发的区域，巨石之
中安全隐患无处不在，容易引发意外事
故。”记者在社交媒体中，不时发现类似
的提醒。负面提示，阻挡了人们的脚
步，让“滚蛋谷”的打卡热度迅速降温
过，这一点，得到了与之毗邻的厦门国
家会计学院工作人员的证实。

这些年基于各种原因淡出公众视
野的打卡点并不在少数。印有周杰伦
《晴天》里经典歌词的“鼓浪屿晴天墙”
由于容易造成路口拥堵，墙上歌词被擦
除；官任路40余年历史的蓝花楹树，由
于树木老化倾斜带来安全隐患被移除，
虽已在原位补种，但打卡氛围不复存
在；老街区商家立在店门口的“我在厦
门很想你”等网红路牌，由于跟风造成
的同质性，逐渐被打卡的人群冷落……

这也给各新晋打卡点敲了一记警
钟：不培育和呵护，网红打卡点也可能
昙花一现。

厦门大学新闻传播学院教授许清
茂认为，近年来在文旅经济中异军突起
的网红打卡点，得益于新媒体的社交传
播方式，传统的观赏景观变为体验场
景，经过创作者的加工在社交平台上展
示，引发受众的共鸣并激发他们前往实
地体验的冲动。这些打卡点的产生具
有偶然性、互动性，但也具有阶段性、衰
退性。因而，与传统景点不同，网红打
卡点显得非常脆弱，在特定条件下可能
会降温、失色，真正持续爆红的景点必
须与硬件设施、文化内涵、受众体验相
碰撞、相磨合。

网红打卡点
不能只顾
“红一时”

●王元晖
从厦门地铁 1 号线

集美学村站下车，往海边
走两百米，就是“十里长
堤”。夜晚，年轻人常常
聚到这里，听歌、聊天、赏
景。“长堤夜经济”，应运
而生。

“十里长堤”已经迈
出了“长红”的第一步，但
这个三年前刚刚起步的
打卡点也曾受到诟病。
从“网红”而来，最终要走
向哪里，是如今几乎所有

打卡点都要直面的
问题。

大流量后
面的大能量，
这 些 年 确 实
让 许 多 不 知
名的地方“出
圈”了。流量
流 动 的 过 程
中，是一些游
人 们 定 格 生
活轨迹、展示
精彩瞬间、塑
造网络形象、
收 获 朋 友 点
赞的渴望。

网 红 打
卡 点 很 自 然
地 分 成 了 两
种：一种是名
不副实的“照
骗 ”，它 们 不
乏 个 人 为 吸
引 流 量 的 精
心包装，也不
乏商家被利益
驱使的过度营

销；另一种则是
实实在在藏匿“深

闺”的好地方，它们首次
亮相便展现特有的魅力，
人们纷至沓来，把“地点”
变成了“景点”。

所以，同样是网红打
卡点，有的短短时间就夭
折，有的经过游客的体验
开始红火。

开始红火的景点就
一 定 能 长 久 生 存 下 去
吗？答案是否定的。放
任不管，它们有可能失去
魅力，走向没落；增强底
蕴，完善配套，提升服务，
它们就可能插上飞腾的
翅膀，与当地的文旅经济
共舞。

长红才是真的红。
因此，有关部门要努力
培育的打卡点，不仅要
红在网络上，更应该红
在千千万万游客的认

知、体验里，红在拼
文旅、拼经济的

火热实践中。

本版文/本报记者 王元晖
本版图/本报记者 林铭鸿 张奇辉

昨天下午，来自广东揭阳的摄
影爱好者张碧晨一下动车，就坐上
地铁直奔1号线殿前站——从5号
口出来，步行约300米，就到了他
此行的主要目的地。他迫不及待
地从行李箱里拿出“长枪短炮”，对
着头顶一阵猛拍。每隔几分钟就
有一架硕大的飞机进入他的取景
框并被定格下来，当然他不忘第一
时间发朋友圈：“我在厦门拍到‘大
灰机’啦！”

这是张碧晨第一次来厦门，在
他为期3天的旅游日程中，出现了
清水宫、闽南朝天宫、高崎地铁站
天桥、“潮汐之眼”摩天轮、花屿东
路东侧慢行道等字眼。这些对他
而言的重要“景点”，有一个共同特
征——能近距离拍到飞机。

像张碧晨一样的“另类”旅游
者，近几年在厦门游客中出现了明
显增长。他们不仅看飞机降落高
崎国际机场，还看厦门地铁1号线
跨越大海，看铁路文化公园爬满牵
牛花的废旧铁路，看厦门大桥附近
的原始韵味小码头……这些景点
吸引着越来越多人不远千里奔赴
厦门。

第三方平台数据显示，申遗成
功后的首个春节，作为传统旅游城
市的厦门，客单量、旅游热度、旅游
收入、入境游客数量等指标，均位
居全省第一。

贡献这些亮眼数值的，已不单
纯是中山路、鼓浪屿、南普陀寺等
传统景点。带着鲜明网红特征的
打卡点，如今也在厦门的旅游经济
中崭露头角。它们，在互联网的快
速传播及游客的实地体验中“优胜
劣汰”，有的昙花一现，有的
愈发红火。

今天，“拼文旅”对
“拼经济”的意义，正
被人们广泛认知，厦
门的旅游业者自然
不会放弃网红打卡
地 这 一 重 要 增 长
点。如何让“网红”
成“长红”，把“流量”
变“留量”，是他们正
深入思考的一个关
键课题。

春节前，厦门交
管 部 门 提 前 发 布

“2025年春节期间厦
大沙坡尾片区实施
单双号交通限行”通
告，这是时隔四年，厦
门又一次在春节假期
在相应路段实施单双号
限行举措。

这个春节假期，鼓浪屿、中山
路、环岛路、南普陀寺、曾厝垵等地
的旅游人群摩肩接踵，相关部门积
极营造氛围、提供服务，让大家乘
兴而来，满意而归。

这一区域的红火全在情理之
中，从鼓浪屿至环岛路曾厝垵、黄
厝段的这片海，多年来赋予了厦门
传统旅游业的独特气质。不过，正
是由于旅游点屈指可数，老导游在
旅游车上进行的“一个石头一座
庙，一个陵墓一门炮，一个小岛一
条道”的调侃，也在过去很长一段
时间刺痛着厦门旅游业的神经。

存在多年的单调版图，随着前
些年园博苑、方特旅游度假区、同
安影视城、惠和石文化园、老院子
等新晋景点的崛起，悄然发生改
变。尤其是这两年社交媒体的迅
猛发展，让荻花洲、十里长堤等一
批带有浓厚网红色彩的景点挤入
了游人特别是年轻游客的旅行攻
略，甚至，“看飞机”“看海上地铁”

“拉着行李箱来厦看演出”，也成了
假日旅游的重要内容。

这个春节假期，厦门的客流量
的变化，从两个方面可以观察：一
是旅游部门提供的数据及公开的
新闻报道，据悉，厦门吸引的超千
万游客，不少被岛外新兴旅游点分
流，仅集美区就接待游客173.8万
人次，同比增长41.6%；另一方面，
则是外地游客的手机朋友圈，他们
晒景点、晒美食，许多曾经名不见
经传的小众景点跃上屏幕当主角。

种种迹象表明，多年来依托厦
门岛南部海岸线形成的传统旅游
格局已经被打破，愈来愈多带着网
红色彩的新点位，勾勒出厦门新的
旅游风景线。曾经的戏语，随着厦
门从2018年开始推进的全域旅游
建设以及旅游新去处的涌现，走入
了历史。

经过14个月的精雕细琢，老牌酒
店厦门鹭江宾馆完成第六次改造提
升，去年底正式恢复对外营业。宾馆
员工意想不到的是，短短时间，它竟
成了厦门又一个网红打卡点。

上周末，来自上海的林向阳夫妇
专门入住鹭江宾馆的原因，竟是“宾馆
和上海武康楼太像了！”——从中山路
往鹭江宾馆侧边看，两栋楼不仅神似，
还同时是占据城市C位的潮人地标。
这一个月来，专程前来寻找角度拍照
打卡的市民游客络绎不绝，他们说，在
这里看到了厦门版的武康楼。

什么样的地点能成为景点？打

卡者在不停翻阅手机的过程中，逐渐
形成了自己的判断。厦门鹭江宾馆
的意外“出圈”，是其中的一个例子。

今天，越来越多能“发现风景”的
眼睛，为厦门文旅挖掘新增长点。记
者从社交媒体注意到，仅这两年，借助

“通向大海”这一浪漫主基调，厦门就
有不少点位火了——酷似香港坚尼地
城的浪漫公路寿山路，海堤纪念公园
内的废弃铁轨，环东浪漫线上的4条
丁坝，杏林湾的海上自行车道……这
一切，也在悄然刷新厦门旅游业者的
工作日程表。厦门旅游集团老导游刘
旭芸在接单时得出结论：“如今不少客

人更倾向走网红路线，哪里拍照能出
片，他们的脚步就迈到哪。”

“地点”成“景点”，需要天时、地
利，也依赖文旅从业者主动作为、周
密筹划、讲好故事。在各地“拼文旅”
的潮流中，一个热门景点就有可能与
一片区域的旅游经济紧紧关联。

刘五店附近的荻花洲，在厦门东
部体育会展新城建设之前，还是一处
鲜为人知的滩涂。而在去年，它凭借

“浏江古渡荻花洲”的典故以及翔安
文旅部门背后的推力，迅速走红网
络，也成了厦门“地点”变“景点”的一
段佳话。
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◀春节期间，厦门景区
游客摩肩接踵，相关部
门积极营造氛围、提供
服务，让大家乘兴而来，
满意而归。

▲春节期间，
小朋友在中山路
灯笼长廊留影。

◣古韵十足的闽
南朝天宫是游客
来厦拍飞机的热
门打卡点。
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元宵过后的周末，厦门各个景点依
旧红火。延期进行的2025厦门元宵旅
游嘉年华在园博苑开展了连续6小时
的活动，千灯墙、激光秀、19组花灯等
纷纷登场，荻花洲也迎来了一场非遗及
民俗文化展演盛宴，让市民游客感受传
统文化的独特魅力和深厚底蕴。

春节期间在荻花洲进行的一场场
活动，是翔安区文旅局“网红”局长吴善
营精心策划的。这位从镇街调往旅游
部门的干部，一年来还操着“地瓜腔”出
口成章，频繁在各类视频号中出镜，不
遗余力为荻花洲及翔安旅游代言。他
深知，讲故事让荻花洲“火出圈”仅是第
一步，而要让这一打卡点红下去，就必
须提升设施、策划活动、保障服务。在
翔安区旅游部门的推动下，目前，荻花
洲已建成由沙滩、生态景观带和旅游休
闲浪漫线组成的总长2.8公里的美丽岸
线，几乎每个周末，这里都有活动上演。

对于精准打造网红打卡点，吴善营
今年有新的路线图。他说，今年翔安会
继续挖掘山、海、河的文旅资源，出新
招、精设计，引客下乡，吸引更多的人前
来打卡。同时，尝试把“流量”转成“留
量”，将“头回客”变为“回头客”，把“过
境游”化成“过夜游”，在发展文旅经济
及乡村振兴中破解许多偏远打卡点“只
挣吆喝、难得实惠”的尴尬。

“出圈”要靠“出招”，盘点近年来厦
门一些热门打卡点，它们初步实现“长
红”的背后，基本上都有部门或商家精
心谋划活动的影子。不久前，湖里区殿
前街道举办了一场厦门“飞去不可”定
向挑战大赛暨摄影大比拼活动，吸引了
全国50支队伍、200多名游客到现场
签到。街道负责人直言不讳：要以立体
方式向大众推介这一特色景观，进而挖
掘文旅潜力、培育文旅商融合的新增长
点。

相对于“网红”的“天帮忙”，“长红”
更需“人努力”。而在形成“网红”、保持

“长红”的过程中，如何把“流量”变“留
量”，则精准契合了文旅经济的应有之
义。从近来厦门各著名打卡点呈现的
动向来分析，它们基本上正朝着这一方
向发力。

许清茂分析，在社交媒体继续蓬勃
发展的环境下，网红打卡点的主要出
路，在于必须用心用情力推能被看见、
被肯定的亮点，巩固受众心中的记忆

点。同时，依托历史文化、城市建设
的厚土，保持独特性、丰富体验

感、完善配套设施、提升服务
质量，才能让打卡点及
其背后的文旅产业茁壮

成长、长盛不衰。

一
个
并
不
意
外
的

变
化

一
位
﹃
网
红
局
长
﹄
的

探
索

一
个
﹃
爆
款
遇
冷
﹄
的

反
思


